Modulo Estrategia

Materia/Asignatura Planificacion de medios y analitica en el ambito digital
Tipologia Obligatoria

Numero de créditos ECTS 5

Modalidad Presencial

Semestre 1

Lenguas en que se imparte  Castellano y/o gallego

Resultados de aprendizaje

CONO3, CONO6, HABO7, HABOS, HAB09Y9, COM03, COM07, COMO0S
Contenidos (Breve descripcion)

Planificacion y contratacion en medios sociales: seleccion de canales y objetivos
Actores participantes en el proceso: agencias, medios y cliente

Segmentacion de audiencias digitales

Meétricas y KPIs en la publicidad online

Observaciones

Actividades Formativas
Actividad formativa Horas Presencialidad
Seminario 45 60 %
Trabajo tutelado 70 10%
Presentacion 10 80 %

Metodologias Docentes (Seleccionar las que se empleardn) *

X Presentacion Trabajo tutelado
Seminario O Aprendizaje colaborativo

Sistemas de Evaluacion *

Sistema de evaluacion Ponderacion Ponderacion
minima maxima

Trabajo 50% 80 %

Observacion sistemdtica 10% 40%

Presentaciones 10% 40 %



